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ANEXO IV — Modelo de Plano de Negdcios

MODELO DE PLANO DE NEGOCIOS

1. IDENTIFICAGAO DA EMPRESA

Orientacdo de Preenchimento:

Preencher com os dados da empresa, quando formalmente constituida. Caso a empresa ainda ndo
esteja formalmente constituida, indicar a situagdo como “ndo constituida”. Para os campos cujas
informagdes ndo sejam aplicdveis ou ainda ndo estejam disponiveis, preencher utilizando a expresséo
“néo consta”.

IDENTIFICAGAO DA EMPRESA

NOME DA EMPRESA
CNPJ

ENDERECO

CNAE PRINCIPAL

TELEFONE

EMAIL

2. INFORMAGOES DO EMPREENDEDOR OU RESPONSAVEL PELA EMPRESA

Orientacdo de Preenchimento:

Preencher com os dados do empreendedor, socio ou responsdvel legal, conforme constantes no contrato
social, estatuto ou documento equivalente, quando aplicdvel. Caso haja mais de um responsavel, copiar
a tabela e preencher uma para cada pessoa. Para empresas ainda ndo formalmente constituidas,
informar os dados do empreendedor responsdvel pela proposta.

INFORMACOES DO EMPREENDEDOR OU RESPONSAVEL PELA EMPRESA

NOME COMPLETO

CPF TELEFONE

EMAIL

EXPERIENCIAS
PROFISSIONAIS

FORMAGAO ACADEMICA
E PROFISSIONAL

PRINCIPAIS MOTIVAGCOES
PARA EMPREENDER
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3. DESCRIGCAO DO NEGOCIO

Orientacdo de Preenchimento:

Apresentar uma sintese do negdcio com até 2.000 (dois mil) caracteres, descrevendo de forma
objetiva a finalidade da empresa, a atividade principal, os produtos e/ou servicos oferecidos, a
localizag¢do (espago proprio, alugado ou ainda néo definido), o publico-alvo, os principais clientes,
o perfil dos sdcios enquanto empreendedores e os motivos que levaram a escolha desse
empreendimento.

DESCRICAO DO NEGOCIO (maximo de 2.000 caracteres)

SINTESE DO
NEGOCIO/EMPRESA

4. PRODUTOS OU SERVICOS

Orientacdo de Preenchimento:

Apresentar o produto a ser produzido ou o servigo a ser prestado, contemplando sua caracteriza¢éo
geral, o estdgio de desenvolvimento, os principais elementos de diferenciacdo e os aspectos
relacionados a viabilidade do produto ou servigo.

As informagdes deverdo ser apresentadas de forma objetiva, com limite mdximo de 2.000 (dois mil)
caracteres, considerando o conjunto dos itens deste campo.

DESCRICAO DO PRODUTO OU SERVICO (maximo de 2.000 caracteres no total)

APRESENTAGAO DO(S) PRODUTO(S)
OU DO(S) SERVICO(S)

ESTAGIO DE DESENVOLVIMENTO DO
PRODUTO E/OU SERVICO

POTENCIALIDADES E ELEMENTOS DE
DIFERENCIACAO DO PRODUTO OU
SERVICO

VIABILIDADE DO PRODUTO OU DO
SERVICO
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5. MERCADO

Orientacdo de Preenchimento:

Apresentar as principais informagées sobre o mercado de atuagdo, incluindo clientes, fornecedores e
concorrentes do negdcio.

MERCADO (maximo de 2.000 caracteres no total)

PUBLICO-ALVO E PERFIL DOS
CLIENTES ALMEJADOS

PRINCIPAIS FORMAS DE ACESSO
AOS CLIENTES

PRINCIPAIS FORNECEDORES

PRINCIPAIS CONCORRENTES

6. PLANEJAMENTO DE MARKETING E VENDAS

Orientacdo de Preenchimento:

Apresentar as estratégias de marketing e vendas, incluindo as ac¢bes de promogdo, divulgacdo e
comercializagdo do produto ou servico desenvolvido pela empresa.

MARKETING E VENDAS (maximo de 2.000 caracteres no total)

CRITERIOS PARA
ESTABELECIMENTO DO PRECO DO
PRODUTO

COMO SERAO OS PROCEDIMENTOS
DE VENDAS

TIPOS DE PROMOGAO OU
DIVULGAGAO UTILIZADAS E/OU
PREVISTAS
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7. FACILIDADES E DIFICULDADES INTERNAS E EXTERNAS

M Incubalins

Orientacdo de Preenchimento:

Identificar os fatores internos e externos da empresa e do mercado que possam impactar sua atividade
futura, contemplando oportunidades e ameagas, pontos fortes e pontos fracos.

FACILIDADES EXTERNAS
(OPORTUNIDADES)
(maximo de 500 caracteres)

DIFICULDADES EXTERNAS
(AMEACAS)
(maximo de 500 caracteres)

FACILIDADES INTERNAS
(PONTOS FORTES)
(maximo de 500 caracteres)

DIFICULDADES INTERNAS
(PONTOS FRACOS)
(maximo de 500 caracteres)

8. PLANEJAMENTO FINANCEIRO

Orientacdo de Preenchimento:

Identificar e analisar os custos fixos e varidveis do negdcio, definir os valores necessdrios de investimento
e indicar as fontes de recursos previstas, de modo a demonstrar a viabilidade financeira da empresa.

INVESTIMENTOS E CUSTOS FIXOS E VARIAVEIS VALOR (R$)
MAQUINAS E EQUIPAMENTOS RS
MOVEIS E UTENSILIOS RS
REFORMAS INICIAIS RS
ALUGUEL RS
TELEFONE / INTERNET RS
CONTABILIDADE RS
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ENERGIA / AGUA RS
SALARIOS E ENCARGOS RS
PUBLICIDADE E PROPAGANDA RS
MANUTENGAO MAQUINAS / EQUIPAMENTOS RS
MANUTENGAO PREDIAL RS
SEGUROS R$
CUSTOS VARIAVEIS (ICMS, 1SS, SIMPLES, ETC) RS
ESTOQUE RS
TOTAL RS

9. RECURSOS FINANCEIROS

Orientacdo de Preenchimento:
Identificar as fontes de recursos que serdo utilizadas para cobrir os custos totais de investimento do
negdacio, indicando recursos proprios, financiamentos, parcerias ou outras fontes previstas.

RECURSOS MOBILIZADOS VALOR (RS)
RECURSOS PROPRIOS RS
FINANCIAMENTO BANCARIO RS
OUTROS... RS
TOTAL RS

Lins, de de

Assinatura do(a) representante legal:

14 3879-8024 contato@institutosoma.org.br @ RUA GERSON FRANCA, 14-77, BAURU/SP




